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近 年 来 ，“情 绪 +旅 游 ”成 为

年轻人出行的一大热点。从围炉

煮茶找寻内心的宁静，到反向旅

游 感 受 诗 与 远 方 ，再 到 Citywalk

享受闲适生活……年轻人旅行不

再满足于“看山看水”，而是更加

注重“观心观己”，追求情绪共鸣

与心灵体验。

这一消费趋势的转变，对文

旅行业的服务创新、产品迭代提

出了全新考题——如何告别千篇

一律的“观光式”供给，打造直抵

人心的“沉浸式”体验？

面对这道考题，珠晖区在思

考，更在行动。

让资源会讲故事——
每一座城市的老街，都藏着

这座城市最原始的模样和最动人

的灵魂。午后 3 时的阳光，像温

润的蜜糖，缓缓淌过保卫里树叶

的缝隙。游人踩着微暖的光斑缓

步而行，风从巷子口徐徐推来，裹

着新焙山茶的微涩、刚出咖啡的

焦香。

保 卫 里 不 是 平 铺 直 叙 的 街

区，而是依山就势、层层叠叠生长

出来的生命体。70 栋衡阳铁路家

属房，均为典型的苏式平房，依山

而建、错落有致。衡阳素有“一座

铁路局，半部中国铁路史”之称，

街区完整保留老铁路民居肌理，

毗邻衡阳铁路博物馆，自带稀缺

的铁路工业文化 IP。改造后，复

古站台、火车头文创店、文艺涂鸦

墙精准契合年轻人审美，在旅发

大会加持下快速出圈，蝶变成社

区、景区、商区“三区合一”的沉浸

式文商旅融合街区，营造人人向

往的“暖馨里巷”。

老街的焕新，最终要落脚于

人的体验。在这里，找一家藏在

巷子里的咖啡馆，点一杯拿铁，坐

在窗边看巷子里人来人往，就这

样静静地发会儿呆。饿了就去街

边的老字号小吃店，尝尝当地的

特色美食——没有精致的摆盘，

却有着最地道的味道。老板热情

又朴实，会和你聊起老街的故事，

告诉你哪家的米粉最好吃，哪里

的风景最有味道。最妙的是“偶

遇 感 ”：一 只 小 猫 卧 在 门 槛 上 打

盹，尾巴慵懒地垂落，偶尔轻摆一

下，像是梦见了什么趣事。墙角

的三角梅开得正盛，几片花瓣落

在石板缝里，被午后的阳光晒得

发亮。

让体验各得其所——
中国·衡阳老工业基地文展

馆吸引大批游客驻足参观，不少

游客带着长辈前来，在老物件前

重温旧时光。唐朝诡事录 VR 国

潮沉浸剧场内，排队体验的游客

络绎不绝。该剧场以热门影视 IP

为蓝本，运用前沿 VR 技术，结合

影视级美术置景，1：1 还原大唐盛

景与诡事剧情，让游客“穿越”盛

唐，沉浸式参与剧情、破解谜题。

离湘见·建湘工业文化街区

不远处，以融合清末民初衡阳本

地河街与码头文化元

素为内核的美食文化

街 区 苏 州 湾 老 街 ，则

给游客带来另一番体

验 。 游 客 在 吃 逛 之

余，还能欣赏湘剧、非

遗 代 表 性 项 目“ 火 溅

星 河 ”、花 灯 巡 游 表

演 ，体 验 非 遗 代 表 性

项目鱼丸、糖画、苗族

服饰、古法造纸、活字

印 刷 、漆 扇 等 传 统 工

艺。

一个个各具特色

的 场 景 ，满 足 的 是 不

同 游 客 的 多 元 期 待 。

而 这 一 切 的 背 后 ，是

珠 晖 区 从“ 吃 住 行 游

购 娱 ”各 方 面 的 精 耕

细作——打通政务卡

点、破解服务堵点，实

施旅游服务场所提升

工程，推动餐饮、住宿

企 业 提 档 升 级 ，力 求

让每一位游客都能享

受 安 心 、便 捷 的 旅

程。目前，全区有 4A

景 区 1 个 ，3A 景 区 3

个 ，规 模 以 上 餐 饮 服

务企业 29 家。

让服务提质增效——
首先源于全区上下的“一盘

棋”思维。珠晖区委、区政府主要

领导安排部署，文旅部门全力实

施，文旅、宣传、公安、交管、应急、

市场监管、商务等部门协调配合、

高效统筹，唱响了全区文旅“大合

唱”。

其次是离不开那些看不见的

“软服务”。珠晖以游客需求为导

向，强化旅游基础设施建设，对旅

游从业人员进行全方位培训，推

出机关事业单位院内免费停车等

举措，让游客在珠晖深刻感受到

服务的“温度”。法定假期期间，

各级干部职工在重点景区、交通

枢纽充当志愿者，让文明旅游、文

明服务成为珠晖最美的风景。

更体现为永不停歇的自我升

级。该区规范市场秩序、优化消

费环境，健全游客咨询、投诉处置

闭环机制。指导景区、文旅经营

单位完善服务标准，提升从业人

员服务素养，不断改善游客游玩

体验。面向文旅经营主体开展政

策宣传、业务指导，助力中小文旅

商户提质发展，激发经营主体活

力，营造安全有序、服务优良的文

旅市场环境。游客满意度持续攀

升，“来了不想走、走了还想来”已

成为珠晖旅游的真实写照。

文 与 旅 相 伴 ，旅 因 文 而 兴 。

在文旅深度融合的时代浪潮中，

珠晖区将继续以文塑旅、以旅彰

文，不断扩大远亲近邻“朋友圈”，

深耕“三城两园”，让“大美珠晖”

从锦绣画卷中阔步走向“星辰大

海”，让文化之韵更悠长，让旅游

之景更迷人，让发展之势更磅礴。

湘江奔涌，淘尽千古风流；耒水含烟，浸润一城风华。

这里，文化多样、和谐共生。红色文化深厚如磐，工业遗存沧桑如歌，

铁路风情悠长如梦，多样文脉于此交汇，塑造着这座城区的底蕴与风骨。

这里，钟灵毓秀、弦歌不辍。湘南学联的青春呐喊、珠晖古塔的百年

守望、酃湖故城遗址的岁月留痕、衡阳铁路博物馆的时代回响……一处处

人文胜迹如珍珠散落，串起珠晖厚重的历史文脉。

这里是珠晖，正以新业态、新模式、新场景不断“解锁”别样

山河，实现从“春季首选”到“四季可游”的精彩蝶变。“大美珠

晖”成功打开“流量密码”：2025年，全年接待游客 527.12

万人次，实现旅游综合收入 54.25 亿元，同比分别增长

13.19%和 13.35%。这不仅是数字的跃升，更意味

着珠晖，正成为越来越多人心中的“诗和远

方”。

“周末不忙，来趟衡阳。”这句邀约

朴实而真诚。珠晖正以开放

的胸怀迎接四方来客，在文旅

融合的时代浪潮中，同绘一幅

气象万千的锦绣图景。

今年“五一”假期，湘见·建湘工

业文化园内游客纷至沓来。沉

浸式打卡“相见墨章”当代绘

画艺术作品展，聆听衡阳

消 防 员 蓝 雁 乐 队 热 血

献 唱 ，走 进 中 国·衡

阳 老 工 业 基 地 文

展馆追忆工业

岁 月 ，体 验

唐朝诡事

录 VR 国潮沉浸剧场的科技魅力——在工

业遗存与现代文旅的碰撞中，游客度过一

个兼具文化味、趣味性与体验感的假期。

据悉，该园区开园近两年来，累计接待游客

超 200 万人次。

一个园区的火热，折射的是一座城的

布局。湘见·建湘工业文化园的持续升温，

正是珠晖区做好旅发大会“后半篇文章”的

生动缩影，也是珠晖区高位谋划文旅发展

的有力注脚。

善弈者谋势，善谋者致远。在新一轮

文旅发展热潮中，珠晖区立足顶层设计、精

心谋篇布局，深入实施“制造强区、文旅兴

区”发展战略，不断把资源优势转化为产业

竞争力和文化影响力。

项目为王，筑牢文旅发展压舱石——
项目是文旅产业的根基。珠晖区一手

抓“焕新”、一手抓“升级”，以优质项目夯实

发展底盘。该区焕新苏州湾老街，接地气

的小吃口水街、江边氛围感拉满的酒咖一

条街、主打精致正餐与特色主理人小店的

餐饮板块，还有年轻人钟爱的芒果潮玩专

区一站式配齐，打造衡阳潮流好玩、具有青

春气息的城市微度假好去处。

与此同时，该区升级湘见·建湘、保卫

里文化创意街区，对老旧厂房、铁路遗存进

行保护性活化，把工业记忆转化为特色文

旅产品，走出工业遗存活化利用的珠晖路

径。衡阳建湘文旅实业有限公司副总经理

徐辰介绍，湘见·建湘工业文化园即将启动

二期升级建设，重点推进“梦工厂”亲子文

旅综合体项目，全力打造衡阳首个全龄段

家庭消费目的地，填补城区大型沉浸式亲

子文旅综合体市场空白。

品牌为翼，擦亮大美珠晖金名片——
堰头村入选全国乡村旅游重点村；茶

山坳镇入选中国美丽休闲乡村；金甲梨园

入选全国百个乡村游景点；酃湖万达入选

湖南省夜间消费聚集示范区；湘见·建湘工

业文化园上榜“国家级工业文化研学实践

教育示范基地”；衡阳建湘工业历史博物馆

斩获 2026 亚洲设计奖金奖与 2026 世界设

计奖银奖……近年来，珠晖各景区纷纷提

品质、优服务、强品牌，硕果满枝。

景区品牌“串珠成链”，城市品牌方能

“聚势而强”。第三届湖南旅游发展大会、

全国计量“两会一展”、全球湘商大会等主

会场相继落户珠晖。一份份喜人的捷报，

让珠晖城市品牌颜值更靓、气质更佳。

招商为擎，壮大文旅产业生态圈——
该 区 将 文 化 资 源 优 势 转 化 为 产 业 优

势，围绕文化旅游产业强链补链、招大引

强，紧盯产业链高端选项目、紧盯产业龙头

谈项目、紧盯产业短板建项目，推动项目签

约落地，不断形成“引来一个、带来一批、辐

射一片”的连锁效应。

精准的招商策略，引来纷至沓来的优

质企业。衡州乐园、芒果文旅等一批实力

企业瞄准珠晖。尚宫厨餐饮文化演艺融合

体验场景、臻味周记渔文化研学康养综合

体、珠晖区保卫里数字文创街、珠晖区飞机

坪“人工智能+消费”标杆集聚区暨外贸优

品展销中心、金甲物集·农文旅创服务消费

融合示范街等项目正加快推进。一系列涉

及休闲旅游、服务消费、乡村旅游等领域的

企业纷纷落地，实现与珠晖的“双向奔赴”。

如诗、如梦、如

画卷，是风、是景、

是远方。这里，是

被文化和旅游部评为“全

国乡村旅游重点村”的堰

头村。

每年春天，茶山坳镇

堰头村千亩梨花竞相盛开，随风摇

曳的梨花玉骨冰肌，将整片园子装

点成花的海洋，犹如春雪、又似洁云，游

客在淡淡花香中驻足拍照、流连忘返。

盛夏，黄澄澄的翠冠梨压弯枝头、清香诱

人，游客穿梭梨树间挑选心仪的果实，收

获的喜悦挂在每个人脸上……

“做梦都想不到，我们这里还成

了景区。路越来越宽敞，环境越来

越好，老百姓的日子也越来越

红火！”家乡味家庭农庄老

板 钱 文 一 边 忙 着 招 呼

客 人 ，一 边 乐 呵 呵

地 说 ，“ 今 年 生

意 好 ，每 逢

旅 游 节

会

期间一天都有 10 桌以上客人就餐。”

一个村的蝶变，折射的是一座城的

探索。如何推进文化和旅游各领域、多

方位、全链条深度融合？如何让“流量”

变“留量”、“网红”变“长红”？珠晖区给

出的答案是：坚持“文旅+”“+文旅”双向

奔赴，催生层出不穷的“潮业态”与“新场

景”。

以节兴旅，点燃文旅消费强引擎
——

珠晖区以节造势、以节聚客、以节促

消，让文旅市场月月有活动、季季有亮

点。先后举办土头碗文化节、露天音乐

会等乡村活动，人气火爆；金甲岭萝卜文

化节、全民健身健康跑、干塘节、年货大

集、龙狮巡游好戏连台，戏曲专场晚会、

群众歌咏展演精彩纷呈，让市民游客在

家门口就能感受文旅魅力。去年，该区

还借助“五一”“十一”假期，精心策划 60

余场主题活动，让假期文旅市场“热”起

来、氛围“浓”起来，进一步激发文旅融合

发展新活力。

以赛为媒，提升城市品牌知名度
——

体育是城市的“活力名片”。珠晖区

以“体育+旅游”为抓手，积极搭建体育

文化交流平台，让赛事流量转化为文旅

增量。中国青少年网球巡回赛（衡阳站）

等国省级重大赛事相继落地，吸引全国

各地体育爱好者齐聚珠晖。“湘超”联赛、

中国国际飞行器设计挑战赛等赛事活动

精彩纷呈，拔萝卜趣味赛妙趣横生，竞技

体育与全民健身交相辉映。以赛为媒，

以体兴旅。一场场高水平赛事，真正

让游客“因体育赛事奔赴一座城”，

让“流量”变成“留量”，珠晖的知

名度和影响力逐步提升。

以智赋能，激活文旅融

合新生力——
青年是文旅创新的“生力军”。珠晖

区积极推动文旅工作与大学城资源深度

对接，联动湖南工学院、衡阳师范学院等

驻区高校，引导青年学生参与文旅宣传

推广、文创产品研发、志愿讲解，把高校

智力资源转化为文旅发展现实力量。

一场场青春创意落地生根，一个个

年轻身影活跃一线。年轻力的注入，不

仅改变了消费空间，更推动着文旅业态

的持续创新，为珠晖文旅融合发展注入

源源不断的生机与活力。

以夜聚气，点亮城市消费新场景
——

夜晚是城市的“另一张面孔”。珠晖

区激活苏州湾老街、湘江东岸滨江片区

消费场景，引导民宿、特色美食、文创小

店集聚发展，让夜游有去处、夜食有滋

味、夜购有选择。

灯火一亮，烟火气便升腾起来。如

今的珠晖，夜晚不再沉寂——老街里人

声鼎沸，江岸边流光溢彩，民宿里灯火可

亲。多元业态交织共融，让夜晚的珠晖

更具烟火气、更显时尚范，成为游客“留

下来、住一晚、还想来”的暖心理由。

以媒传声，扩大文旅品牌影响力
——

传播是文旅的“扩音器”。珠晖区抢

抓文旅市场新机遇，聚焦“春节”“五一”

“国庆”等文旅消费黄金节点，多渠道、多

方式、多角度宣传推介旅游资源和精品

旅游线路，让文旅资源“走出去”、把客源

“引进来”。一次次精彩亮相，让珠晖频

频“出圈”。从线上话题引爆到线下活动

引流，从主流媒体聚焦到社交平台刷屏，

一场场“现象级”营销活动，正让世界听

见珠晖的声音，让“大美珠晖”的品牌越

擦越亮。

高位谋划，绘就文旅融合新蓝图

精准营销，激发文旅消费新活力

用
心
服
务
，绘
就
主
客
共
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画
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——珠晖区文旅融合高质量发展纪实
蒋素娟 陈羽唯 唐兰荣 曾愉捷

保卫里人如潮涌保卫里人如潮涌。。

农产品为农产品为““湘超湘超””增色助威增色助威。。

全民健身跑跑出全民健身跑跑出““健康范健康范””。。

龙腾马跃耀珠晖龙腾马跃耀珠晖。。

七彩油菜花扮靓茶山坳七彩油菜花扮靓茶山坳。。

大美珠晖大美珠晖。。

（（本版图片均由珠晖区委宣传部提供本版图片均由珠晖区委宣传部提供））


