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龚政文

湖南广电的“新闻大片”

实践探索起源于 2013 年。十

年 来 ，我 们 坚 持 以 习 近 平 新

时代中国特色社会主义思想

为 指 引 ，特 别 是 习 近 平 总 书

记关于新闻舆论工作的重要

论述，以“新闻大片”为重点，

努力探索新时代新闻舆论工

作的创新路径。十年探索，艰

苦 备 尝 ；十 年 耕 耘 ，收 获 满

满。自我总结，“新闻大片”有

如下一些特点：

“新 闻 大 片 ”，是 湖 南 广

电以新闻的方式宣传总书记

思想及其实践伟力的重要样

式。十年来，将习近平总书记

的 号 召 和 倡 导 作 为 第 一 信

号 ，围 绕 党 之 所 指 、国 之 大

者，聚焦总书记思想在全国、

在湖南的生动实践和重大成

就 ，进 行 集 中 宣 传 和 浓 墨 重

彩 的 报 道 ，成 为 湖 南 广 电 的

自 觉 选 择 。大 力 倡 导 社 会 主

义 核 心 价 值 观 ，有《县 委 大

院》《绝对忠诚》《湖南好人》；

大力弘扬中国共产党人的精

神谱系，有《初心璀璨》《冰河

忠魂》《为有牺牲》；从脱贫攻

坚 到 科 技 强 国 ，有《为 了 人

民》《国之大者》《田野上最亮

的星》；从“一带一路”到“三

高四新”，有《我的青春在丝

路》《总 书 记 来 信》《唯 有 登

攀》。

宏大主题是“新闻大片”

的首选，必须主动设置议题、

回 答 时 代 之 问 ，必 须 鲜 明 表

达观点、进行价值输出：这是

讲 好 新 时 代 中 国 故 事 、中 国

共 产 党 人 故 事 、中 国 人 民 故

事的必然要求。

“新 闻 大 片 ”，是 湖 南 广

电 筑 牢 新 闻 立 台 的 重 要 举

措 。一 个 容 易 被 人 忽 视 的 事

实 是 ，湖 南 广 电 不 只 擅 长 娱

乐，更有新闻基因；湖南广电

不 只 重 视 文 艺 板 块 ，更 将 新

闻 立 台 作 为 不 二 信 念 。从

2020 年 开 始 ，湖 南 广 电 连 续

四 年 坚 持“一 年 一 主 题 ”，做 实 主 流 宣 传 ，从

2020 年的“脱贫攻坚三部曲”到 2021 年的“庆

祝建党百年交响乐”，从 2022 年的“奋进新时

代洪波曲”到 2023 年的“新征程上谱新篇”，覆

盖新闻、文艺全品类。对湖南广电而言，新闻宣

传与文艺宣传始终同向发力、同声相应、同气

相求，共同构筑了“党媒姓党、绝对忠诚”的基

本面。

“新闻大片”，是湖南广电新闻人专业主义

精神的极致呈现。它具有系列化、大片化、专题

化、打组合拳和融合传播等特点，借鉴影视、文

学等创作手法，在叙事、画面、音效等方面大胆

探索，颠覆了传统电视专题片的表达模式。很

多“新闻大片”，全媒体传播、全矩阵分发，形成

强大影响力，闯出了主流新闻创新表达的崭新

路径。

“新闻大片”的创作，是非常艰苦的。上天

入地、异国他乡的采访，爬冰卧雪、生死一瞬的

考验，是“新闻大片”的基础；对画面、文字、音

乐的极致追求，是“新闻大片”的标配；不厌其

烦地打磨、魔鬼式的细节，是“新闻大片”的常

态。还有，播出时机的精心选择、传播手段的协

同发力，是“新闻大片”成功不可或缺的因素。

“新闻大片”，其实只是新闻领域的一朵小

浪花，是一个地方媒体的小探索。幸运的是，我

们生逢一个伟大的时代，面向未来，我们唯有

继续奋进，才能不负时代不负卿。

吕高安书法作品《和美畅安 行稳致远》

谢雨

策划 5年的公益电影《硬核老爸》终于上映。

影片以一个让人不敢相信的奇迹作引子——

主角退伍军人石大龙，在一次抗震救灾行动

中受伤，成了植物人。14 年后，他被老伴遗录

的声音唤醒了，故事就从这里开始。

惊喜是短暂的，康复也没有成为问题，有

问题的是接下来的日子。被迫绑定在儿女身

上的生活环境，没有自主权的生活方式，完全

不同步的思想观念、代际隔膜，这些都一股脑

地抛给了一觉醒来就从 58 岁直接跳到 72 岁的

老石，他猝不及防地陷入了无穷无尽的烦恼。

无论社会还是家庭，他都仿佛成了一个“无用

的人”，到处“碍事”，这无疑是一件残酷的事

情。对于一个军人出身，担当、自信、强势成为

习惯的男人来说，他很难适应从别人的“靠”

变成“靠”别人。为了延续昨日的存在，生性不

服输的他毅然决然地出走，走上了找回自我

的养老之路。片中不时曝出的轻喜感，就源自

这位“顽童”老爸。

片名清晰地给了我们讲故事的角度，这

是一个儿女的视角。然而，这位“老爸”却绝不

仅仅是“我们”兄妹俩的，更是当下中国这一

代中年儿女的。尽管影片并不是完全意义的

写实，但从细微之处折射的无不是创作者们

对现实生活细致的观察与深刻的反思。三代

人三条不同轨道的节奏、方式以及目标，都并

不是一个“老吾老以及人之老”与“孝不孝顺”

能够简单说得清楚的。

挥之不去的是路边“野茶”这一场戏，温

暖且悠长。三个老头席地而坐，掌灯喝茶，互

诉衷肠。有快乐，也有孤独 ；有骄傲，也有失

落；更有念念不忘的幸福和这一刻无法遏制

的丝丝悲凉……可是，人生不如意十之八九，

逃不脱又能怎样？就在这开往光明村养老院

的一路风景里，我们看见了老温和老罗对老

石的影响，看见了这三位徘徊在最后一个人

生十字路口的老父亲从阴霾中走向阳光的模

样。仿佛是一场告别礼，与昨日；又仿佛是一

场新生礼，与明天。

这 就 是 本 片 给 予“ 硬 核 老 爸 ”的 集 体 人

设。当它照向我们，不正是一面镜子，映出岁

月留在妆容里的飞雪与鱼尾？“养儿防老”这

句话随着大数据画出来的骨感曲线，许多老

思想老观念都会淡出，我们这一代父母即将

迎来养老高峰，而我们孩子身上的负担却不

只是要背负一对父母，以致才二十多岁的他

们就已经开始思考养老的问题了，爷爷奶奶、

爸爸妈妈和自己。

因此，影片做的不仅仅是讲一个故事，而

是提出了大家关心的问题，那就是如何养老。

影片努力地尝试某种意念的传达，让大家都

平和乐观地接受属于自己的未来，明白每一

个时代都有一个时代的活法，每一个人都只

有一次人生，每一个人生都有自己选择的权

利，无论进入到哪一个年龄层，我们都可以坚

持有尊严的生活观，彼此成就。毫无疑问，未

来的养老方式一定会更多更好更健全，有的

人会抱团养老，有的人会选择医养结合，有的

人会留在家里、进入社区居家模式，有的人会

采用机器人；有的人会养生养老，有的人会娱

乐养老，有的人会工作养老……一定还会蹦

出更多我们一下子预测不出来的方式，就像

小时候看卓别林的《摩登时代》，那是多么地

不可想象，但它就是变成了现实。

焦虑，显然成为了今天这个时代最突出

的问题。养老也就无一例外地被大家提前焦

虑了。难能可贵的是，影片以一种公益的形式

表达了对时代、对社会问题、对老年人群体的

关怀。

我曾深爱《月亮与六便士》，它告诉我们一

个道理，没有六便士不能生活，而生活却不能

只有六便士，因为月亮是黑夜里的光。这光亮，

无论面对生活还是面对电影，我们都需要。

以
大
片
敬
时
代

以
初
心
致
未
来

直面终将到来的养老问题
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专家观点

宋振远 中宣部新闻协调小组

组长

全媒体时代，传播介质不断发生

变化，但对优质新闻内容的需求是不

变的，做好重大主题报道是党媒国企

的时代责任。作为省级新闻媒体机构，

湖南广电一直在探索，在求变和应变，

推出了众多现象级的“新闻大片”，承

担起了回答时代之问、发展之问、中国

之问、世界之问的主流媒体责任。“新

闻大片”突出立根铸魂，锤炼政治品

格，突出国情思维，彰显中国特色，突

出价值传播，锻造核心竞争力，突出数

字赋能，创新全链条生产传播方式，这

四个特点是做大做强做优重大主题宣

传的基本遵循。

刘梅茹 国家广播电视总局宣传

司副司长

湖南广电多年以来一直走在广电

行业宣传创新和改革发展的前列，以

精品意识和创新思维开展新时代的主

题宣传，积极探索实践具有独特风格

的“新闻大片”的宣传路径。紧扣国之

大者、民之大事，强化新闻性、大片感、

情感化、青春态，推出了《绝对忠诚》

《我的青春在丝路》等一大批优秀作

品，特别是《总书记来信》等几部作品

获得最新一届中国新闻奖。十年来，

有 8 部作品获中国新闻奖一等奖，这

些 成 绩 的 取 得 充 分 体 现 了“ 新 闻 大

片”得到了全国新闻行业最权威的肯

定和褒奖。

殷陆君 中国记协党组成员、

国内工作部主任

湖南广电是新闻媒体的翘楚，是

融合发展的排头兵，是网上网下同频

共振的先锋队，其发展经验值得借鉴。

尤其是十年来，湖南广电创制的“新闻

大片”成为值得关注的现象级作品，

体现了湖南广电经济效益和社会效

益两个轮子一起转，坚持新闻立台和

节目立品牌两个特色一起创，坚持节

目质量和人才队伍两个支柱一起立，

坚持为地方服务履行职责和为国家

全局发展作出贡献两项任务一起担

的两手抓、两手硬。这是地方台对国家

大局的重要担当，也是对行业全局的

独特贡献。

李颖 湖南省委宣传部部务会

成员、一级巡视员

湖南广电的发展历程就是一段创

新的历程，创新已经成为湖南广电人

最鲜明的标志、最深刻的印记。此次研

讨会主要着眼点就是如何在新征程上

创新做好新闻舆论工作，全媒体时代，

我们只有坚持守正创新、坚持问题导

向，持续拓展融合发展新路径、精品创

作新理念、培养人才新方法，才能赢得

主动、赢得未来。新时代的宣传思想文

化工作天地广阔、大有可为，在社会各

界的大力关心支持下，湖南广电一定

可以再接再厉、再创佳绩，在担当新时

代新的文化使命中彰显更大作为。

唐绪军 中国社会科学院大学

特聘教授、中国社科院新闻与传播研

究所研究员

今年是媒体融合发展十周年，湖

南广电的“新闻大片”刚好做了十年，

这是时代使然，也是创新的结果，体现

了湖南广电坚持新闻立台、融合发展

的成果。传统媒体面对互联网冲击，说

到底就是要有新的方法产生优秀作

品。“新闻大片”以中视频的形式传播，

单片集成系列，有立场、有情感、有导

向，符合新时代的要求，这样的探索和

努力是可贵的、可佩的，给省级电视新

闻创新提供了参考和借鉴。

曹书乐 清华大学新闻与传播

学院博士生导师、中国文艺评论（清华

大学）基地副主任

“新闻大片”站位高、意识强，作品

主题宏大，回答时代之问。对选题的操

作上，“新闻大片”巧于破题、工于技

巧，抓住了众多可亲可敬的人物形象，

抓住了推动国家民族发展、受到社会

尊敬的群体。我们在“新闻大片”叙事

中，可以看到一个人是如何成长起来

的，可以看到如何将个人的奋斗与国

家人民的命运结合起来，有力地引领

了青年文化，传递了主流价值观。

高贵武 中国人民大学新闻学院

视听传播研究中心主任

“新闻大片”不仅有精巧的选题角

度，还有不动声色的价值输出，电视语

言传达做得非常到位。这一系列作品，

确确实实找到了当今媒介环境之下主

流媒体做重大主题报道的密码。“新闻

大片”将新闻创新创优“卷”到了一个

新的水平、新的高度，它带给我们的启

示是：好新闻的策划重点、出发点是要

体现家国情怀，体现我们如何去面对

生命、生存、生活，体现出对真善美的

向往和孜孜不懈的追求。

赵子忠 中国传媒大学新媒体

研究院院长、教授、博士生导师

这几年我和湖南广电打交道，听

得最多的就是新闻立台。湖南广电有

很多好的综艺节目，但新闻立台的基

因是这些综艺节目的底色，“新闻大

片”非常好地体现了湖南广电新闻立

台的努力和成绩。“新闻大片”不仅体

现一个大字，它其实反映的是湖南广

电对极致专业主义的追求。没有长周

期、高密度的思想碰撞和反复磨合，没

有湖南人这种特有的“轴劲”，也就达

不到这种极致的效果。

《硬核老爸》海报

湘江

近日，由湖南省委宣传部和中国记协新媒

体专业委员会联合主办的新时代“新闻大片”学

术研讨会在北京举行。研讨会中，湖南广播影视

集团（台）和复旦大学全球传播全媒体研究院在

中国记协新闻大厅发布《新时代“新闻大片”理

论与实践创新研究报告》。

报告指出，新时代十年，湖南广电“新闻大

片”的探索，是提升主流媒体新闻舆论“传播力、

引导力、影响力、公信力”的实践创新。新闻大

片，作为一种重大主题报道的新闻实践新样态，

是面向新时代的新闻舆论工作要求，紧扣国之

大者、省之大计、民之大事，以青年网民作为主

要受众，以主题化策划、影视化手法、强情感输

出、年轻态表达、全媒体传播为特点的多集系列

中视频报道。“新闻大片”在主题、叙事、画面、音

效等方面颠覆了传统重大主题报道和纪录片的

表达模式，通过每集 8—15 分钟的多集系列中视

频，兼容长视频、短视频的优势，依托全媒体传

播、全矩阵分发，形成强大影响力。

“新闻大片”作为重大主题报道的新闻实践

新样态，有四大特性值得推广借鉴。

一是紧扣时代之问的“新闻性”。

新闻是时代的反映，“新闻大片”具有鲜明

的时代背景，围绕党和政府的中心工作，宣传重

大战略思想、重大战略任务和重大典型，让受众

在沉浸式的大片视听语言中潜移默化地感受国

家发展和时代变迁，在回应时代之问的过程中

主动引领时代之声、服务发展大局，为中国特色

社会主义发展贡献了宣传思想文化力量。

二是恢宏精致的“大片感”。

“新闻大片”汲取了不同电视艺术形式中观

众喜闻乐见的元素，形成了别具一格的视听语

言，为新时代的新闻类视频宣传作品提供了创

新性的参考模板。与传统电视新闻专题相比，

“新闻大片”拍摄风格更多样，叙事方式更多元，

视听元素更丰富；与纪录片相比，“新闻大片”新

闻性更强，写意性更强，叙事性更强。与网络中

绝大多数制作粗糙的短视频相比，“新闻大片”

在受众中拥有很高的识别度和记忆点，也具备

反复传播、常看常新的潜力。

三是积极饱满的“情感化”。

湖南广电“新闻大片”发展出了基于“三极

致”原则的情感实践。首先，以极致任务为抓手，

在确保报道真实性的同时，赋予了新闻报道更

多的人文情感。第二，借极致环境展现矛盾，如

实还原人物与自然环境间的矛盾与冲突。第三，

于极致细节处见真章，融入了文学的“非虚构”

要素，捕捉新闻事件中那些充满温情的人物和

故事。报告发现，“新闻大片”情感词频次最高前

5 位为：发展、希望、选择、成功、创新，均为偏向

宏大叙事的积极用语，与社会进步、经济发展息

息相关。

四是引领文化“青春态”。

从年轻用户的感知角度出发，传达新时代

之声，是“新闻大片”在重大主题报道中的特色

定位。首先，人物选择“青春态”，尽量选择 35 岁

以下的青年人作为中国故事的讲述者。第二，题

材选择“青春态”，尽可能选择具备“知识性”、能

够给年轻人带来“神秘感”和“探索欲”的内容。

第三，叙事落点“青春态”，体现在以真实个人承

载时代命题的叙事落点上。第四，语态表达“青

春态”，彻底抛弃原来创作习惯中刻板而生硬的

“空话套话”，转而使用新型的、年轻化的、灵活

接地气的语态与表达形式。

《总书记来信》海报

《杂交水稻之父——袁隆平》海报


