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湖南日报全媒体评论员 周泽中

7 月 18 日上午，省委主要领导在湖

南大学调研时提出，传承好优秀湖湘文

化，注重培养新时代经世致用人才，通

过教育教学改革，强化创新创业教育，

走出一条富有历史文化传承、具有自身

独特优势的办学之路，加快建设中国特

色世界一流大学。经世致用，就是要深

入实践，深入生活，以治事、救世为要，

以所学造福桑梓、造福社会。

眼下正值毕业季，多个省份专题召

开就业工作推进会，推出了优化调整稳

就业一揽子政策。湖南也不例外，不仅

省委主要领导密集前往高校和科研机

构考察，还发布了《湖南省推进以创新

为支撑的高校师生创业就业三年行动

方 案（2023—2025 年）》（以 下 简 称《方

案》），旨在助推高质量就业。

“惟楚有材，于斯为盛。”湖南普通

本科院校、高职院校、独立学院总规模

居全国第八位。调动这一庞大年轻群体

的创业就业的积极性，是实现经济社会

高质量发展的重要抓手。为此，《方案》

锚定创业创新教育，定下了深化改革、

开齐开足相关课程，并将其列入高校教

师专业技术职称评聘、岗位聘用和绩效

考核的重要指标等多个任务目标。而要

想让这批初出茅庐的大学生有方向、有

奔头，还要邀请一批富有行业经验的企

业家走进课堂，分享创业经验，加强对

尚未落实岗位毕业生的个性化就业指

导，帮助毕业生增强就业信心，尽早落

实去向。

历史上，在我国十大商帮中，湘商

占有一席之地。湘商凭借着义在利前、

诚 信 为 本 的 创 业 精 神 走 南 闯 北 ，立 下

了 为 人 称 道 的“ 金 字 招 牌 ”。新 时 代 新

征程，我们对人才需求更甚，急需更多

经世致用的人才。《方案》的推出，正是

为了推动高校将创新创业教育贯穿人

才 培 养 全 过 程 ，建 立 以 创 新 创 业 为 导

向 的 新 型 人 才 培 养 模 式 ，切 实 提 升 师

生 的 创 新 精 神 、创 业 意 识 和 创 新 创 业

能力。

今年，我国高校毕业生达到 1158 万

人，招工难、就业难并存的结构性矛盾

依然突出。但对于大学生来说，不论是

在城市还是农村，不管身处科技创新前

沿领域，还是投身微小企业。只要是对

国 家 和 社 会 有 益 的 事 情 ，尽 管 放 手 去

做，因为年轻就是最大的资本，只要有

付出就会有收获，有时还会有意想不到

的收获。

经世致用是湖湘文化的精神特质，

散发着超越时代的光辉。加快实现“三

高四新”美好蓝图，同样需要以经世致

用的思想为指引，鼓励和支持省内外更

多大学生在湘创业，让大学生创新创业

成为湖南的亮点和名片。

付彪

7 月 18 日，针对媒体报道的“云南

部分旅行社禁记者律师参团”，相关工

作 人 员 表 示 ，旅 游 行 业 并 不 能 做 到

100%的规范，肯定会存在部分违规操

作，因此形成了一种潜规则，对记者、律

师等敏感职业有所忌讳。即使参团者隐

瞒自己的职业，如果后续被旅行社的工

作人员知晓，也会被劝说离团。

早在 2017 年，就有媒体曝光部分

云南旅行社明确规定不接受记者、律师

或导游等职业人员参团，涉事旅行社因

此被处罚。从法律角度看，旅游法、消费

者权益保护法均未对旅游者或消费者

的群体属性予以限制。显然，该行为违

反相关法律规定，剥夺了特殊群体作为

消费者的选择权，属违法行为。

旅行社对记者、律师等职业有所

忌讳，其中原因不难推测。出于职业特

点，记者和律师熟悉旅游市场规则，懂

得相关法规，对旅游市场各种猫腻也

熟稔于心，旅行社自然有所担心和顾

忌。事实上，这样的想法非常幼稚。“身

正不怕影子斜”的道理人人都懂，即使

旅游团有购物的安排，只要合法合规、

服务规范，记者或律师参与其中，又何

惧之有？即使记者做舆论监督报道，也

要讲证据、用事实说话，又何必如临大

敌？要知道，在人人都有“麦克风”的时

代，如果存在违规操作行为，游客照样

可进行曝光。可见，“禁记者律师参团”

是掩耳盗铃之举。

退一步讲，即使记者、律师在参团

过程中提出一些问题，曝光一些不尽

如人意的地方，旅行社也应将其视为

一种激励与鞭策，把工作做得更好。有

问题并不可怕，及时改正同样能出正

面效应。而现在，“部分旅行社禁记者

律师参团”的做法，像是一种“鸵鸟战

术”，让人看不到这些旅游企业想解决

问题的诚意。

随着旅游市场日渐成熟，市场监

管手段越发完善，投诉维权渠道也更

加畅通，违规操作的空间注定越来越

小。因此，对于旅游企业包括旅行社来

说 ，与其抱着成见拒绝记者 、律师参

团，不如在旅游业重新出发的新起点，

热情接纳每一位消费者，不断改进服

务，才能拥抱更广阔的未来。

推进创新创业教育，培养经世致用人才
——推进以创新为支撑的高校师生创业就业系列评（中）

“禁记者律师参团”
是掩耳盗铃

唐伟

近日，有网友通过人民网“领导留言板”向青岛市

市长留言，投诉称“来青岛游玩在景区厕所丢失手机，

被工作人员捡到索要 600 元，否则不给手机。”对此，有

关部门回复称，已退还支付的费用。同时，对该涉事人

进行批评教育。

归还失物索酬是一个争论已久的话题。以“子路受

而劝德，子贡让而止善”为依据，让行善者受益，鼓励更

多的人行善，的确具有一定合理性。然而，放之现实生

活之中，往往存在一个问题两套道德标准，难免产生分

歧。尤其是失物者拿“道德崇高”作借口，往往让拾物归

还者很受伤。

对于拾物归还，《民法典》已有较为明确的规定。其

中第三百一十四条规定：拾得遗失物，应当返还权利

人。第三百一十七条规定：权利人领取遗失物时，应当

向拾得人或者有关部门支付保管遗失物等支出的必要

费用。这些规定，明确了拾得人和失物人相应的权利与

义务，其中就包括失主有一定的补偿义务，尽管这些不

是应归还失者索赔的权利规定，但都体现了一个原则，

即不让归还物品的人吃亏。

至于该不该奖励归还失物者，持以肯定意见恐怕

是大多数。比如《广州市拾遗物品管理规定》规定，对拾

金不昧可自愿按遗失物价值 10%的金额奖励拾金不昧

者。2019 年，滴滴出行制定的《网约车物品遗失管理办

法（试行）》也规定，乘客遗失物品后无法自行领取，应

与司机协商送还方式、时间以及送还物品的合理费用。

确立道德不拒功利的原则固然很重要，但更关键的是，

要将什么样的情形可以索要报酬，以及怎么计酬等规

则确定下来，这样才有利于止息纷争，消除猜疑。

以“工作人员捡到手机索要 600 元好处费”为例，只

有细致的标准作为评判尺度，才能更有效地协调拾物

归还微观层面的民事关系。对此，立法、司法等层面有

必要通过释法加以细化，引导社会寻求规则的公约数。

然玉

近年来，一些以成熟风格作为卖

点的童装走俏市场。露背裙、露肩装、

露脐装，这些对成年人来说也属“性感

风”的款式被做成童装，出现在儿童服

装市场上。据了解，这是目前流行的一

种“奶辣风”，大概的意思就是年纪偏

小的孩子，穿着成熟性感，但是又奶气

十足，有种辣妹的感觉。在社交平台，

同样有很多家长分享自己给孩子设计

的“辣妹穿搭”。

“儿童奶辣风”的流行，很容易让人

联想到历史学中的一个经典概念——

“任人打扮的小姑娘”。这不禁让人疑

惑，一些家长给孩子穿上吊带、抹胸，

乃至“悉心指导”孩子各种凹造型秀曲

线拍视频、拍照片，到底意欲何为？

“奶辣风”走俏市场，一方面是因

为有些商家在推波助澜，另一方面则

在于有些家长盲目跟风。电商平台上，

孩子穿着暴露的宣传照片越来越多，

“能露的地方几乎全都露了”。社交平

台上，众多家长竞相分享孩子的“奶辣

风”打扮，仿佛已经成为一种潮流。商

家与家长的“合谋”之下，孩子俨然成

为吸引流量的“工具人”。

为人父母，都希望把孩子打扮得

漂漂亮亮，特别是女孩子的家长，更是

希望孩子走到哪里都是一道风景。家

长的心情不难理解，但为孩子选择什

么样的衣服却大有学问。孩子正处于

生长发育期，舒适得体的着装无疑是

最科学合理的选择。

有 人 将“ 奶 辣 风 ”的 流 行 跟 儿 童

穿衣自由扯在一起说，这就是无稽之

谈。就主体而言，儿童心智尚未成熟，

其审美观 、价值观等并不健全 ，这意

味着并不具备“想穿什么就穿什么 ”

的行为能力和选择权 。更何况 ，既然

多由家长安排着装 ，孩子又谈何“穿

衣自由”呢？

“奶辣风 ”的暴露 、早熟 、性感元

素，与幼态软色情的病态亚文化，仅仅

一线之差。一个真正爱孩子的家长，绝

不应该对这其中的风险视而不见。

什么“奶辣风”？纯属歪风！
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伴随短视频平台快速发展，各类博主探

店类视频风靡网络。然而，这一新业态兴起的

同时，夸大宣传、虚假宣传等问题也随之出

现。《互联网广告管理办法》提出，通过体验分

享等形式推销商品或服务的视频如果附加购

物链接等购买方式，发布者必须显著标明该

视频为“广告”。

探店博主的确能帮助商家吸引潜在消费

者，带来更多客流量；对于消费者，也能够提

供购物指南和消费建议。不过，这种双赢当建

立在真实、客观的基础上。以“广告”类管理探

店，意味着平台要加强对视频内容审核与监

管，对以个人探店和真实体验为噱头的商业

广告，要给予下架视频、账号降级、封禁等处

罚，充分保障消费者知情权，维护短视频领域

的清朗度。 图/王铎 文/张玉胜

矫治“探店”乱象，厘清广告边界新闻 漫画
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