
艺术致敬，共品文化美酒

千年醉乡情，秘境湘西魂。

“一场美丽山谷中的参悟”——

“金内参”沉浸式体验活动，以鸟鸣、

溪流为引，将嘉宾带入神秘幽静的湘

西秘境。现场一阵阵激烈的苗鼓声，

展现出了苗家的热情活力，为嘉宾们

呈现出浓浓的苗家风情，同时也为嘉

宾们带来了一场视觉盛宴。

在层峦叠翠的南华山下，彩影荡

漾 的 沱 江 河 畔 ，黄 永 玉 曾 以 神 思 神

笔，1987 年，在古椿书屋设计了酒鬼

酒 ，鬼 灵 洒 脱 ，敢 为 真 我 ，以 超 越 物

质、超脱物外的价值诉求，开启了中

国白酒品牌文化属性的先河。

2004 年，又在玉氏山房设计了内

参酒，内敛乾坤，参悟天地，以胸怀家

国、天人合一的品牌高格，创建了中

国白酒品牌哲学之美的高峰。

黄永玉先生曾说过，酒鬼酒瓶应

该有金色，于是有了“金酒鬼”。让酒

鬼酒披金，是一位艺术家对酒鬼酒艺

术价值、时间价值和收藏价值的独到

见解。

2022 年，“金酒鬼”横空出世。凭

借其文化厚度、品牌高度、市场辨识

度，加之风味独特、价值稀缺，持续获

得高端酒水市场热捧。

2023 年，“金内参”再战巅峰。“金

内参”的上市发布会，选择了在凤凰

古城南华山下的一个山谷之中举行，

以艺术的方式，致敬大师求真、向善、

尚美、快乐的艺术人生。

“金内参”瓶身通体采用磨砂金

打造而成，延续内参酒经典设计，配

以金色结绳，延续并凸出火漆等特色

元素，让经典更加经典。

极致匠心，稀缺洞藏。“金内参”

采用酒鬼酒最复杂、独特的“13526”工

艺，由大师精心酿制、勾调，在湘西独

特“利达洞”中洞藏，稀缺资源不可

复制。

“金内参酒是艺术价值、时间价

值和收藏价值的迭进传递，是五代工

匠八次技术升级的迭代传承，是天赐

产区、繁复工艺、微雕匠心和独特文

化的迭新表达。”致辞中，郑轶如是评

价“金内参”。

品牌合力，加码增长势能

久酿成金，佳酿天成。

短短一年，酒鬼酒公司两度携手

华致酒行推出“金酒鬼”“金内参”，堪

称强强联手、互利共赢的典范。

酒鬼酒除了具备的企业实力、品

牌实力和产品实力外，文化底蕴的加

持令其别具一格。作为一个高端白

酒 品 牌 ，内 参 气 质 尊 贵 ，自 成 高 格 。

酒鬼酒与华致酒行的双剑合璧，开启

了文化名酒与珍贵、无价的金文化的

再次融合。凭借名酒基因和文化基

因 ，奠 定 了“ 金 内 参 ”良 好 的 发 展 基

础。

华致酒行是中国酒类流通上市

企业的领跑者，是中国保真酒品连锁

销售品牌的领军者。华致酒行有着

深耕酒类销售和渠道运营的专业团

队，建立了全渠道营销网络体系，在

全国直供网点超过 3 万家。

华致酒行副总裁杨武勇表示，华

致酒行坚持做上游名酒厂的金牌服

务员。所谓金牌服务员，就是要做品

牌 文 化 的 推 广 者 ，市 场 运 营 的 协 作

者，更重要的是做品牌与消费者沟通

的桥梁和纽带，为消费者提供优质的

服务。

杨武勇介绍，“金酒鬼”“金内参”

是 华 致 酒 行 金 系 列 产 品 中 的

精 品 名 酒 。 华 致 酒 行 的 强 项

是 C 端运营，通过优质酒体的

选择，满足核心消费者对高端、

稀缺产品的个性化需求，为名酒

正向赋能。

近 年 来 ，酒 鬼 酒 坚 持 走 优 商 战

略，选择与华致酒行这样的酒类超商

合作，形成品牌合力，加码增长势能。

酒鬼酒、华致酒行不断深化战略

合作，不断挖掘文化内涵和市场潜力，

互相提升品牌价值，强强联合、互利共

赢，树立了厂商合作的典范和标杆。

酒鬼酒携手华致酒行
共推“金内参”，共谱金色风华

刘 洁

见山、入谷、参悟。

6 月 20 日，在艺术大师黄永玉的

故乡，湘西凤凰县听涛山畔，“一场美

丽山谷中的参悟”金内参沉浸式体验

活动，以剧舞艺术的方式，带领现场

200 多位嘉宾，共同感受湘西多彩多

姿的民族文化，沉浸体验一瓶美酒

“金内参”的独特品牌文化内涵。

这是 2022 年 6 月推出“金酒鬼”

之后，中国文化白酒引领者酒鬼酒和

中国最大酒商之一华致酒行的第二

次强强联合，也是酒鬼酒公司优商战

略的新成果、新征程。

“酒鬼酒与华致酒行彼此文化认

同，品牌信赖，优势互倚，志同道合，

‘金内参’一定会开创中国高端文化

白酒品牌的新征程，一定会结出金色

硕果，谱写金色风华。”酒鬼酒公司副

董事长、总经理郑轶在致辞中表示。

“一场美丽山谷中的参悟”金内参沉浸式体验活动现场。

酒鬼酒公司
副董事长、总经
理郑轶在活动现
场致辞。

华致酒行
副总裁杨武勇
在活动现场致
辞。

“一场美丽山谷
中的参悟”金内参沉
浸式体验活动节目
表演。

（本文图片均由酒鬼酒公司提供）
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新闻 漫画

湖南日报全媒体评论员 周泽中

6月 24日晚 8时，中央广播电视总台

与文化和旅游部联合摄制的《非遗里的中

国·湖南篇》在央视综合频道（CCTV-1）

播出。央视为之出“专辑”，湖南必有它的

过人之处。通过节目，为观众展示出非遗

在新时代迸发出的新气象，呈现时光流

变中的一脉相承。

习近平总书记指出，如果不从源远

流长的历史连续性来认识中国，就不可

能理解古代中国，也不可能理解现代中

国，更不可能理解未来中国。说起历史连

续性，湖南各项非遗项目自然“有话说”。

从发端于东汉元兴元年，至今仍在完整

系统地传承、发展的蔡伦古法造纸技艺，

到可追溯至春秋战国时期，“花团锦簇”

的 侗 锦 织 造 技 艺 ，再 到“ 始 于 唐 ，盛 于

宋”，曾亮相北京奥运会、上海世博会的

浏阳花炮……湖南这片神奇的土地有着

数不胜数的非遗项目，它们没有被历史

的长河掩盖，反而更加多姿多彩。

传承、发展非遗项目，能够知晓“我

们从哪来”的哲学道理，更需要解决“饭

碗怎么端好”的现实问题。非遗的保护说

难也不难，只要立好项目，舍得投入，自

然有人接踵而至。但这样的传承是一时

之功，最终只能泯然众人矣。

而在湖南，非遗的传承、发展有了新

的注解。比如，网红主播“花鼓戏一东”陈

雨晴，拥有抖音短视频粉丝近 50 万，点

赞量超过 300 万；郴州人最爱的栖凤渡

鱼粉，建起了传承基地，囊括“研、产、销”

产业链，围绕产业链精准对接企业，先后

招商引资 14.1 亿元，立项 40 余个。郴州

有句古话叫“走千里路、万里路，舍不得

栖凤渡”，它不仅是说栖凤渡景色宜人，

更是这里的鱼粉有乡愁的“味道”。非遗

项目的传承、发展，必须要将格局打开，

将其与旅游等产业发展结合起来，成为

每一位游客都不得不来，舍不得走的“栖

凤渡”。

《非遗里的中国·湖南篇》，为人们特

别是广大年轻人打开一个全新的认知视

角。浏阳花炮、蔡伦古法造纸技艺等非遗

项目，它们究竟是怎么造出来的？有什么

特别的技艺？这些问题，别说外地游客，

相信很多本地居民也是“一知半解”。节

目通过美轮美奂的镜头语言，让我们感

受到本乡本土的文化魅力。一经播出后，

从一句句热情真切的微信转发语中不难

看出，湖南人是何等的自豪。

《非遗里的中国·湖南篇》让传统文

化又一次走到“台前”。我们要做的，就是

不断革故鼎新，让它们在新时代下绽放

出更加多彩的光华。

让非遗成为舍不得走的“栖凤渡”
吴学安

目前，全国小麦主产区大规模机

收基本结束，我国粮食生产连续丰产

丰收。但粮食在收割、储存、加工等环

节的损失现象一直存在，节粮减损相

当于粮食增产，是粮食增产的“无形

良田”。粮食收获、储藏、加工对于节

粮 减 损 都 是 必 不 可 少 的 环 节 ，倡 导

“新食尚”，树立崇尚粮食节约的文明

理念也至关重要。

作为粮食生产大国，粮食节约减

损的任务十分繁重。从中长期看，国

内粮食供求仍将处于紧平衡态势，粮

食增产难度越来越大，减少收割、储

存、加工等环节的损失，客观上就是

增 加 产 量 ，有 利 于 提 高 粮 食 供 给 能

力，把饭碗牢牢端在自己手里。推进

节粮减损意义重大、迫在眉睫，必须

坚持开源与节流并重、增产与减损并

行，耕好节粮减损这块“无形粮田”，

把住粮食安全主动权。

粮食损失浪费问题不容忽视。以

玉米为例，按照亩产约 2000 斤、每斤 1

元的价格计算，损耗率每降低 1%，每

亩就能为农民“抢回来”约 20 斤产量，

每公顷可让农民增收约 300 元。随着

经济发展和民众生活水平的不断提

高，我国的粮食损失和浪费趋势也出

现了新的变化，从以往的“损失高、浪

费低”转变为“损失降低、浪费升高”。

节粮减损是一项系统工程，涉及

的链条长、范围广、环节多，必须坚持

系统思维、综合施策，促进粮食“产购

储 加 销 ”全 产 业 链 节 约 减 损 协 同 联

动。就目前来看，还应进一步加强宣

传 引 导 ，树 立“ 减 损 就 是 增 产 ”的 观

念，让全社会对粮食减损予以重视。

需进一步完善粮食和其他食用农产

品的生产、储存、运输、加工标准，推

广使用新技术、新工艺、新设备，引导

适 度 加 工 和 综 合 利 用 ，推 进 粮 食 收

购、储存、加工和物流运输环节减少

损失，降低损耗。

民以食为天。粮食安全是事关人

类生存的根本性问题，减少粮食损耗

是保障粮食安全的重要途径。节粮减

损涉及经济社会、科学技术、政策法

规等诸方面因素，需要政府、企业、社

会共同努力，综合施策。

节粮减损就是增产

张翼

6 月下旬，西北首家“公交菜篮子惠民驿站”在西

安经开区凤城七路 600 路公交枢纽站开业，公交车变

身“菜篮子”，装满鲜货，供市民选购。由西安城投集团

与西安农投集团推出的“公交菜篮子惠民驿站”，利用

公交场站和停用的公交车，出售“直采、直供、直销”的

生鲜农副产品，打造出了“公交乘客下车买菜回家”的

新消费场景。

“公交菜篮子惠民驿站”，一个非常好听的名字，配

上公交车的时尚外形，口碑、颜值很在线。尤其是作为

西北地区有据可查的第一家，和北京、广州等城市的公

交卖菜点和商店各美其美、又都在便民利民上美美与

共，值得欣喜。

实际上，这种惠民驿站的核心竞争力，就在于价格

亲民、服务便民，具有相当的“比较优势”。常年保持 36

种国家重点监测食用农产品平均售价低于周边大型商

超，这不是说说而已，是实实在在的优惠。通过“直供”，

避免了菜农被赚差价，让利于农；而通过“直销”，则避

免了消费者被“薅羊毛”，让利于民。对于这类诸如老年

人送完孙子上学，“顺道”就把菜买了的“公交菜篮子惠

民驿站”，当然是多多益善。

首家驿站办起来了，但服务辐射的范围毕竟是有限

的。从满足群众买菜的现实需求看，其运作方式还可以

更灵活。如同满街的公交车是西安流动的风景线一样，

如果能够把固定的驿站改成移动的“菜车”，在确保安

全、有序的情况下，于城中穿梭游弋、“招手即停”，不就

真的把“菜篮子”“米袋子”“肉盘子”送到了群众家门口、

手里边了？成为走街串巷的都市“新货郎”，岂不更加美

好？这样的创新启发思路，其他地方不妨一试。

盼“公交菜篮子”
更加便民利民

江德斌

近日，有游客吐槽称，花 160 元买

了江西庐山景区门票，结果看瀑布时

还要再收费 35 元。庐山景区回应称，

该瀑布非庐山核心景区。当地村委会

也回复称，该瀑布非庐山景区，是村

集体开发打造的乡村旅游点。此前收

费 经 过 了 主 管 部 门 批 准 ，近 期 已 免

票，是否收费还需进一步研究。

“飞流直下三千尺，疑是银河落

九天。”受惠于李白的诗句，庐山瀑布

天下闻名，来庐山旅游的，瀑布乃是

必看项目。可没成想，买了景区门票，

看瀑布还要被额外收费 ，让人感觉

很不是滋味。此举在游客发出吐槽视

频后，该景点又取消了收费，则明显

是心虚的表现。

对庐山门票乱收费现象，网友多

有吐槽。有游客称，花 149 元购买江西

庐山西海景区的门票+船票，进入景

区 之 后 发 现 ，许 多 项 目 需 要 额 外 收

费，“甚至连走个桥都要收十块钱过

桥费”。还有某知名导游，列出庐山核

心景区的费用为 676 元，外围景区还

有 805 元费用。显然，庐山景区的各种

收 费 项 目 繁 多 ，俨 然 就 是“ 门 票 套

路”，游客若想好好玩一圈，需要额外

花上不少钱。

为治理门票收费乱象，2016 年，

庐山改区为市，在 2020 年底将庐山市

与庐山风景名胜区管理局合一并轨

运 行 。2022 年 成 立 庐 山 文 旅 控 股 集

团，按照规范化要求尽快处理好历史

遗留问题。但可以发现，庐山的“一山

多治”格局尚未清理干净，导致门票

乱 象 残 存 ，也 使 得 游 客 利 益 蒙 受 侵

害，希望庐山景区能够加快治理，彻

底杜绝门票乱象。

近年来，各地景区相继推行“一

票制”，将景点分类打包，采用不同类

型的套票组合，给游客提供充分的选

择权利，有效规避了门票乱象。因此，

庐山景区应汲取经验教训，将山上山

下景点统一管理，并按照旅游线路、

景点分类，推出更优化合理的套票，

降 低 门 票 总 成 本 ，让 游 客 玩 得 更 舒

心。

“庐山真面目”不该是“门票套路”

6 月 26 日是国际禁毒日。

近年来，我国加大对涉毒犯罪

的 打 击 力 度 ，取 得 了 显 著 成

果。然而，新型毒品犯罪正给

禁毒工作带来新的挑战。

相比传统毒品，新型毒品

更具伪装性和诱惑性，一些地

方执法部门在打击新型毒品

犯罪上可能存在短板。同时，

公众对新型毒品也认识不足，

容易误入新型毒品设下的陷

阱，不少青少年在毫不知情的

情况下染上毒瘾，害了一生。

针对青少年成为新型毒

品“目标群体”这一现象，需要

加强对青少年的宣传教育，让

他们充分认识到新型毒品的

危害。同时，还要将相关人群

纳入重点盯防对象，不让新型

毒品有生存与滋长的空间。

图/朱慧卿 文/戴先任

莫让新型毒品
成顽疾


