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雨花比亚迪基地全品牌旗舰店

街区坐落于长沙比亚迪汽车有限公

司附近。背靠工厂、面向消费者，这

里有车，更有故事。

成长于斯的长沙比亚迪，是中国

汽车工业的一面旗帜。它承载的不

仅仅是一个走向世界的汽车品牌，更

多的是承载民族的情感、国产品牌的

骄傲。

近年来，我国对进口石油的依赖

程度已超过 70%，不得不居安思危。

同时，传统汽车三大件，即发动机、波

箱与底盘技术和专利基本控制在欧

美日汽车厂商手中。

从进入汽车行业开始，比亚迪便

坚定了新能源汽车的方向，从未产生

动摇。去年 3 月，全面停止生产燃油

车，全身心投入新能源汽车的研发和

推广。比亚迪把“为地球降温 1℃”

作为企业愿景，在满足人们对美好生

活的向往的过程中逐渐发展自己。

比亚迪品牌矩阵在街区得到详

尽展示。这里布局了比亚迪海洋、王

朝、腾势 3 大品牌的展销展示厅，再

加上正在建设的仰望系列，街区囊括

了比亚迪所有品牌。

畅销的系列，热门的款式，这里应

有尽有。如“王朝”、“海洋”两大系列，

定位舒适；腾势品牌单月销量破万，重

塑了豪华 MPV 市场的格局。正在建

设的仰望品牌展销厅，加持“易四方”，

带给消费者全新体验。这里覆盖从家

用到豪华、从大众到个性化，满足用户

多方位、全场景用车需求，让每一位用

户都能享受绿色出行。

比亚迪基地全品牌旗舰店街区

也是“技术控”的最佳打卡地，可以体

验比亚迪的“技术鱼池”里的黑科技。

比亚迪掌握了电池、电机、电控

及车规级芯片等新能源车全产业链

核心技术。继刀片电池、DM-i、e 平

台 3.0、CTB、易 四 方 等 重 磅 技 术 之

后，4 月 10 日，比亚迪又发布了云辇

智能车身控制系统，这是中国品牌发

展新能源核心技术的里程碑，也是比

亚迪在科技自立自强道路上的重要

成果。

街区也扩展了工业旅游的空间

布局。这里展示着比亚迪公司设计

出产的各款车型、关键零部件和许多

游客可以亲身体验的新奇有趣高科

技产品。

雨花区为何打造比亚迪基地全品牌

旗舰店街区？

提振消费信心，需要打造新的场景，

扩展新的消费空间。这里既是提振消费

的主阵地，更是一个区域、一个产业发展

的“形象窗口”。

——这个街区，诉说着制造湖南的故事。

在新能源汽车领域，我省现有长沙比

亚迪、北汽株洲、中车电动、天际汽车等 12

家新能源汽车整车生产企业，形成了新能

源汽车整车、电机电控、动力电池和电池

材料的全产业链。2022 年，全省新能源汽

车产量占全省汽车总产量比重达 52%。

以比亚迪为代表，我省新能源汽车迈

向“开放+融合”新生态，比亚迪的角色也

从传统新能源汽车制造商向全产品解决

方案的提供商转型。尤其是在智能辅助

驾驶和智能网联两个方面，比亚迪把基于

三电核心的电动车驱动平台、转向自动平

台、核心算力、芯片技术整合打造出 DiL-

ink 智能网联生态系统，同时还有重点打

造的智能辅助驾驶系统 DiPilot。

打造国家重要先进制造业高地，制造

湖 南 进 一 步 聚 焦 高 端 化 、智 能 化 、绿 色

化。雨花比亚迪基地全品牌旗舰店街区

无疑是制造湖南向全球递出的崭新名片。

——这个街区，传递着温情长沙的形象。

从雨花经开区起步，14 年光阴过去，

比亚迪在长沙进行大满贯式布局：先后在

长沙增投望城经开区电子项目、宁乡弗迪

动力电池等项目。长沙基地是整车、三电

核心技术和智能终端等产业链最齐全的

战略基地。

如果说比亚迪首次落地雨花经开区

或许带有偶然因素，那连续 14 年时间内

持续追加投资、连续铺排项目，这就不是

一种偶然。

这说明企业对地方政府百分百的信

任，也说明企业对一个区域未来发展百分

百的信心。

比如，在 2020 年初疫情最严峻的时

候，比亚迪上下游供应商地处湖北等地，

零部件、设备等因交通管制无法顺利供

货。雨花经开区在多个部门和国家相关

部委的支持下，6 天时间内，50 多台卡车

将多家零部件供应商的设备和物料运回，

保障了企业有序恢复产能。

同年 2 月下旬，比亚迪董事长兼总裁

王传福带领团队来到长沙洽谈新项目。

“患难之中见真情。我们将疫情防控期间

的项目洽谈第一站选在长沙，既是基于多

年来双方良好的合作基础，更是对长沙在

当前疫情防控大考中交出合格答卷充满

信心。”王传福说。

——这个街区，展现着务实雨花的作为。

建设高品质街区，首先要提升区域品

质。雨花区、雨花经开区实施一系列举

措，加强对比亚迪及周边道路整治。科学

优化布局、补齐设施短板、丰富商业业态、

引导规范经营……街区周边 15 分钟生活

圈逐步形成。

离 家 百 米 的 幼 儿 园、饭 后 散 步 的 公

园、家门口的商业街、转角可见的文化展

……雨花区继续精雕细琢街区的一草一

木一设施。

一个高品质街区能带来怎样的虹吸

效应？以人口为例，以 2012 年比亚迪投

产为标志，同年雨花区同升街道挂牌，辖

区与园区控规基本重合。彼时，街道户籍

人口不到 1 万人，流动人口近 3 万余人。

到 2022 年 ，同 升 街 道 户 籍 人 口 达 2.3 万

人，流动人口超过 8 万人。2022 年的辖区

小区达 13 个，2022 年小区数 30 个，小区数

翻了一番。

雨花区要做的远不止打造比亚迪全

品牌街区。

以比亚迪为龙头，雨花区正在规划建

设“新能源汽车之城”，将形成以汽车整

车、关键核心零部件制造为重点，集研发

设计、制造生产、展示展销、汽车服务、露

营旅游为一体的全产业链汽车城。

“新能源汽车之城”将分为 5 个板块，

分别为生产制造板块，以比亚迪为龙头，推

进产业链上下游配套企业集聚发展，提升

本地配套率、产业集群度；研发设计板块，

依托科创平台和高新技术企业，实现新能

源领域科技成果转化；展示展销板块，在德

思勤、溪悦荟、悠游小镇等城市综合体，布

局各类新能源汽车展品牌销售 4S店；服务

体验板块，促进充换电服务与消费休闲娱

乐业态融合；休闲露营板块，在绿心中央公

园计划建设新能源汽车露营基地。

一 个 街 区 ，给 产 业 注 入 丝 丝 烟 火 气

息，给新消费描绘美好的图景。

一座汽车之城，让长沙城东南崛起新

发展空间，其时已至，其势渐浓！

主动消费时代，已然到来！

所谓主动消费，是指在产生消费需求后

完全自主地选择商家及其商品的行为。通常

情况下，这部分消费者往往把价格放在较为

次要的地位，却对商品的品牌、质量和服务有

着特别的需求。

随着以“95 后”“00 后”逐渐发展成为新的

主流消费群体，他们更加注重体验、追求自

我、热衷互动。

这也意味着政府在拉动汽车消费之时，要

选择“适配”的提振消费举措。“

雨花区委书记刘素月表示：“雨花区将抢

抓际遇，主动作为，大力推动新能源汽车及零

部件产业链转型升级，向价值链高端发力，突

出研发设计、销售服务、汽车文旅等增值服务，

促进新能源汽车制造与服务融合，加快构建产

城一体的新能源汽车城。”

——打造新能源汽车城，雨花比亚迪基

地全品牌旗舰店街区应运而生。

恰到好处地把握消费者与消费场景的距

离，这是雨花区在打造该街区时探索的路径。

要离消费者“近”！

这种“近”包含两个层面。其一是空间距

离。坐落在雨花区的比亚迪基地全品牌旗舰

店街区，地处长株潭都市圈桥头堡，辐射株

洲、湘潭。街区距离长沙市区 12 公里、株洲市

区 10 公里、湘潭市区 18 公里，区位优势明显。

“半小时生活圈”，融入了长株潭三市市

民的日常生活。街区也成为长株潭都市圈生

活的重要窗口之一。

其二是心理距离之近。

街区打造了“一站式”服务解决了车主的汽

车生活问题。街区在规划打造和经营管理上，

就颠覆了传统汽车销售模式，实现从销售到生

活、从交易到文化的进阶。

其功能规划包括新能源汽车展销中心、

交付中心、配套服务中心、维修美容中心、文

化体验中心和圈层活动中心等，通过链接汽

车消费、汽车文化、汽车生活、汽车活动，构建

起全新的汽车消费服务文化生态圈。

以街区为载体，车友圈、车友会……一个

个虚拟社区逐步形成。车主之间有分享的渠

道，有社交的平台。一次购车也是一次社交，

拉近了年轻人的距离。

健身会、爱车课堂、自驾会、音乐会……

一场场多元活动，形成了比亚迪富有特色的

活动 IP。

可以说，这个街区串起的不仅仅是车主

的生活，而是一种高度契合的“社区家园”。

这个家园，由消费者共创，由消费者互融，由

消费者共享。

也要离消费者“远”！

消 费 是 多 元 的 ，消 费 者 个 性 更 是 多 元

的。街区的打造，基于新能源汽车产品的特

性 ，即 新 能 源 汽 车 的 产 品 构 造 与 燃 油 车 不

同，纯电动车没有发动机、变速箱，对售后的

需求相应减少，因此可以拓展多样化的销售

场景。

雨花比亚迪基地全品牌旗舰店街区的亮

相，本质是汽车行业服务方式的转变——以

消费者为主导，用透明的价格、标准化的服务

构建产业生态。

这样的生态体系下，新能源汽车购车体

验也应该是愉悦的、创新的、高效的，更重要

的是体现愉悦出行、自由出行的本质。

比 亚 迪 在 街 区 拓 展 线 上 平 台 。 直 播 带

货、线上推广、上门试驾、线上交易等一站式

服务……消费者甚至都不用到店里挑选，一

台手机就可以搞定，给消费者留出更多自由

选择空间。

可近可远，有近有远，远近不同，初心依

旧。全新的街区，全新的理念，全新的模式，

带给消费者的是全新的体验，全新的场景。

“雨花区抢抓新能源汽车消费热潮，通过

园区、镇街、商圈多方联动，在激活消费市场

的同时活跃生产端企业，实现供给与需求双

向活力激发，为雨花高质量发展加大马力。”

区委副书记、区长黄军其说。

是品牌的崛起之路，

更是汽车工业展示、工业文明的展示之路

是街区的成长之路，

更是新场景、新体验的消费市场培育之路

是情怀的传播之路，
更是区域善作善为的探索之路

雨花比亚迪基地全品牌旗舰店街区亮相
——看长沙市雨花区如何推动制造业与现代服务业融合发展

在比亚迪带动下在比亚迪带动下,,先惠智先惠智

能装备能装备((长沙长沙))等一批新能源汽等一批新能源汽

车配套企业落户雨花区车配套企业落户雨花区。。图为图为

雨花经开区鸟瞰雨花经开区鸟瞰。。

坐落于雨花比

亚迪基地全品牌旗

舰店街区的腾势汽

车长沙基地中心店。

比亚迪长沙基地总装车间，工人在新能源汽车生产线上忙碌。

比亚迪汽车在车展上受追捧。

欧阳倩

促进制造业与服务业相融共生、协同

发展，是区域制造业高质量发展的必然选

择。

探索重点行业的融合发展路径，长沙市雨

花区选择的“赛道”是：新能源汽车消费。

新能源汽车消费，一端连着制造业，另一端

连着现代服务业。这既是雨花区落实中央经济

工作会议恢复和扩大消费的重要抓手，也是回

应我省“稳增长 20 条”和长沙市“稳经济 23

条”的具体举措。

基于此种考量，5 月 1 日，雨花比亚

迪基地全品牌旗舰店街区全新亮

相。

一辆辆新能源

汽车从雨花经开区

下线，销往全球。

（本版图片均由雨花区委宣传部提供）


