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湖南日报·新湖南客户端记者 陈淦璋

通讯员 万勇 彭胤武

临近新春佳节，藏在长沙主城区的不少

老旧小区新颜展露，喜迎逆生长。

紧邻中南大学铁道学院的中铁四院长

沙基地小区，大门口精心设计浮雕，彰显浓

郁的铁道文化；工农村小区通过改造，解决

了困扰多年的停车难题；刑警之家小区加装

了电梯，居民上下楼更方便……

省住房和城乡建设厅透露，老旧小区改

造完善公共服务配套，进一步补齐城市短

板,也 是 我 省 推 动 城 市 更 新 的 一 项 系 统 工

程。目前，全省 2019 年、2020 年度 4144 个计

划改造老旧小区大部分已完工，今年计划开

工改造 3529 个老旧小区。

“拆违”拆出新天地

整齐划一的停车位，翻新硬化的小区道

路，粉刷一新的楼房墙体，这是建于上世纪

70 年代初的中铁四院长沙基地小区新貌。

过去，这类“高龄小区”沉疴顽疾可不

少，历史违建多、环境卫生差、消防通道堵

塞、车辆随处乱停。

“有的居民搭个棚子就把地‘圈’了，侵

占消防通道和公共空间，大家越住越挤。”退

休多年的朱汉英，是小区党支部书记，对身

边生活变迁最为了解。

2020 年初，中铁四院长沙基地小区纳入

老旧小区改造范围，4 月进行设计，5 月集中

拆违。

单 位 主 动 拆 、党 员 带 头 拆 ，基 层 工 作

人 员 逐 户 走 访 ，98 处 2300 多 平 方 米 违 章

建 筑 全 部 拆 除 。8 月 15 日 ，高 35 米 的 废 弃

水 塔 在 爆 破 中 轰 然 倒 地 ，解 决 了 悬 在 居

民 头 顶 的 安 全 隐 患 ，为 全 面 进 场 施 工 腾

出空间。

通过“拆违”，中铁四院长沙基地小区的

步行通道、消防通道全部打通，新增停车位

53 个，不仅满足了居民需求，还可以拿出一

部分车位面向社会开放。

同时，小区进行雨污水管网改造、地面

“白改黑”，埋在地下锈蚀的 252 块自来水表

全部上墙；加上智能门禁系统、智慧用电系

统等，让幸福在群众家门口升级。

听民声、尊民意

书院路附近的刑警之家小区，院落里新

添了晾衣架，社区党总支书记邹宇红一定要

带记者看看。

“此次老旧小区改造，有的居民希望安

装晾衣架，有的居民认为公共场所晾晒衣物

不美观，争论还不少。”邹宇红说，广泛听取

民意，最终安装了晾衣架，但健身器材就明

确取消了。

小区居民黄援农说，安装健身器材固然

是好事，但小区院落太小，确实找不到合适

场地。

加装电梯更是大工程。混凝土井道、钢

结构井道、平层入户、错层入户……低层住

户是否同意加装，更是焦点、难点所在。

该社区发挥党员骨干力量的先锋带头

作用，并召集小区楼栋组长、居民代表开展

大讨论，广泛听取民意，让每一户都参与到

改造中来。

与刑警之家小区一墙之隔，天心区政府

宿舍也启动了加装电梯的征求意见过程。负

责牵头的小区居民王俊威说，70 户居民中有

56 户表态参加，其他一二楼住户不表示反

对，加装电梯就定了下来。

我 省 还 启 动“ 基 层 党 建 +老 旧 小 区 改

造”试点，充分发挥基层组织和群众的积极

性，大部分小区成立小区党支部、楼栋党小

组，建立议事协调机制，基层治理能力有效

提升。

下足“绣花功夫”

老旧小区改造不是大拆大建，而是通过

微改造，精细提升社区居住品质，让居民生

活更加便利。

停车“老大难”的工农村小区，此次旧改

下足了“绣花功夫”。一方面，小区居民杨泽

明牵头，在社区指导下成立停车自治小组，

对有停车需求的 30 多户居民，按每户一次

性交纳 700 元（即两年停车费）的标准，集资

购买电子道闸系统，规范管理。另一方面，通

过路面改造和院落整理，划出 40 多个车位。

中铁四院长沙基地小区在改造中，注重

挖掘、保留历史记忆，在小区的文化长廊、人

文景观和正门融入铁路建设元素，让人眼前

一亮。铁四院长株实业发展部副部长邹进告

诉记者，正在进行蒸汽火车等艺术创作，让老

旧小区改造更有文化气息、更有气质品位。

还有一些老旧小区拆掉了围墙，也拆掉

了居民之间的“心墙”。居民们开始交流，如

何让自己的小区变得更美好。

省住建厅称，巩固老旧小区改造成果，

探索建立社区居委会、物业服务单位、业主

委员会“三位一体”的管理模式，以居民自治

提升人人参与小区管理的公民意识。

湖南日报·新湖南客户端记者 徐亚平

见习记者 周磊

2 月 6 日，位于湘阴高新区的菲菲毛巾有限公司

厂房内，机械已停止轰鸣，成品在集装柜里安静休

眠，等待着飞往世界各地。“今天清点完毕，大家早些

回家过年。”几位工人正清点进口的优质棉胚，现场

监工的公司负责人谭宇告诉记者，2020 年，“菲菲”打

了一个漂亮的翻身仗，实现产值近 4000 万元。

为何称为“翻身仗”？这得从其红色使命说起。

“菲菲”品牌始创于 1938 年 ，当时叫中州棉织

厂。由中共地下党组织组建的“菲菲”，寄托着革命先

辈的厚望——艰苦卓绝的革命如同野草“野火烧不

尽，春风吹又生”，必将取得最后胜利。直至解放初

期，“菲菲”都以生产军用毛巾为主。

1966 年更名为长沙毛巾厂后，“菲菲”开始出口

日本，成为当时湖南最大的毛巾生产国有企业。1992

年 5 月，以长沙毛巾厂和长沙毛巾二厂为基础，组建

长沙毛巾集团公司。2002 年，收购两家大型破产纺织

国企，组建菲菲集团。自此，涵盖床上用品、服饰和室

内装饰布艺的“菲菲”驰骋市场。

“芳菲菲兮满堂，五音纷兮繁会。”上世纪八九十

年代，“菲菲”生产基地门口总有贸易公司排队，产品

“一柜难求”。“当时大家根本不提要求，只要是菲菲

出品，印什么花样就要什么。”谭宇说。

本世纪初，菲菲集团年产值达两亿元，首创大刮

底印花技术，吸引国内很多印染厂前来学习。“菲菲”

毫不吝啬，将技术倾囊相授。2007 年，菲菲毛巾有限

公司在湘阴县工业园购地 80 亩，投资近亿元，建成

新的生产基地，公司整体搬迁至湘阴。

可随之而来的，是前所未有的挑战。由于“独门绝技”大刮底

印花技术在全国遍地开花，“菲菲”失去了独特竞争优势。主攻国

际市场的“菲菲”在国内逐渐失去立足之地，洁丽雅、喜盈门等品

牌后来居上。而形势多变的国际市场让“菲菲”产值连年下滑，一

度跌入低谷。2020 年，疫情暴发给了“菲菲”致命一击。

谭宇 2020 年 9 月接手时，菲菲毛巾有限公司尚处于亏损状

态。可他看中了红色企业的生命力。面对当时只有少量国际市场

订单的“菲菲”，谭宇决定让“一条腿”走路变成“四条腿”：国际、

国内，线上、线下，缺一不可！

工欲善其事，必先利其器。原来的设备大多是上世纪八九十

年代沿用下来的，机械老化，生产效率不高。谭宇斥资引进新设

备、改良老设备。“产品质量比以前更好，以前只能印 11 套色，现

在最多可印 14 套色。”公司仓管龙光以前在外地就业，如今从家

到厂房只需 10 多分钟。像龙光一样在家门口就业的，有 100 多

人。接手后，谭宇保留下十几个原有的技术骨干，招募当地群众

就业，随后引进名校高材生，担任销售、管理等工作，为“菲菲”注

入新鲜血液。

以前，面对国际市场需求，菲菲毛巾厂主要生产沙滩巾。不破

不立，谭宇重新调整生产结构，提高洗脸毛巾、方巾等国内认知、运

用范围较广产品的产量，走“农村包围城市”路线，从地方做起。同时

从抖音、拼多多等渠道着手，线下线上齐发力，打开国内市场。

“现在生产规模达到日产 3 万条。”谭宇介绍，2020 年 11 月 16

日，“菲菲”成功拿下迪士尼授权，在国际市场又迈进一大步。国

际订单不断，国内态势向好，2021 年，“菲菲”迎来新的春天。

湖南日报·新湖南客户端 2月 9日讯

（记者 周小雷 通讯员 周靓 朱紫薇）食

用油、大米、红枣、核桃……今天一大早，

长沙县湘龙街道潇湘路社区来了一位许

多人熟悉的老朋友——在星沙城西夜市

经商的新疆“烤肉哥”列提普·图热。他带

着伙计将精心准备的年货，送到社区 65 位

环卫工人手中。

今年 33 岁的列提普·图热是新疆墨玉

县人，9 年前带着家人来到星沙城西夜市

从事烧烤生意。从 2018 年春节起，他每年

自掏腰包给社区环卫工人准备新年礼物，

今年他又送了 65 份。

“今年虽然有疫情影响，城西夜市的

人气却越来越旺，生意不错，当地政府也

十分关心少数民族群众。今年我们全家都

留在长沙过年，挺好的，我也想为社区发

展多做点什么。”列提普·图热说，城西夜

市是长沙县“夜经济”示范点，夜市的美丽

和精彩离不开环卫工人起早贪黑的辛勤

付出。

“一壶油、一袋米、一袋红枣、一袋核

桃，拎在手上沉甸甸的，感觉很温暖！”连

续 4 年都收到这份新年礼物的环卫工陈聪

笑意盈盈，大包小包提回了家。

长沙县湘龙街道是一个年轻充满活力

的新城区，许多来自全国各地的少数民族同

胞在这里学习、生活、就业、创业。近年来，街

道成立了18个社区少数民族群众服务站，实

现区域全覆盖，提供便民惠民、劳动培训、法

律援助、创业就业等服务，增强少数民族同胞

的获得感、幸福感。

我省全面启动老旧小区改造，今年计划改造开工3529个——

“高龄小区”缘何逆生长

民族团结情意深
长沙县新疆“烤肉哥”连续4年给环卫工人送年货
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临近春节，置办年货是心头大事。
为防控疫情，多地鼓励就地过年，老百
姓的年货怎么买？年货清单透露出哪些
新变化？

买什么
家乡味道、国潮旋风、数码科技

在外地过年，家乡的味道最能安抚人心。

百度搜索数据显示，近 30 天“年夜饭菜谱”相

关搜索热度环比上涨 180%。虎皮凤爪、红烧

肉、酱牛肉等饱含家乡味道的美食成为年轻人

的热搜菜品。

多家电商平台想方设法，让身处异乡的游

子也能方便地品尝到家乡美食。今年盒马年货

节期间“上新”了超过 2000 款“牛气年货”，其

中专门筹备的异地特色年货占比超 40%。

“截至 2 月 4 日，苏州八宝饭销售额同比增

长 75%，陕西流心柿饼已卖出超 100 万盒，异地

年货撑起了年货节的半边天。”盒马年货节整

合营销负责人任志宏说。

“鼠”你不易，“牛”转乾坤，今年春节的年货

刮起中国风。“鼠年终于‘熬’过去了，大家都希

望牛年能带来好运气！”北京市民李先生计划给

孩子买些带牛图案的新衣服，沾沾“牛”气。

拼多多数据显示，临近春节，“本命年服

饰”迎来拼单狂潮，相关服饰商品销量较去年

同比增长超过 350%。醒狮、仙鹤、孙悟空、戏曲

脸谱等国风元素在国潮服饰设计中大受欢迎。

北京市民周女士下单了两套汉服当作新

年礼物，“趁春节假期，约朋友一起去故宫拍古

风照片，过个喜气洋洋的中国年。”

“国潮的崛起代表了一种文化和审美认

同，也表达了当代年轻人乐观、自信、爱国的态

度。”拼多多新消费研究院副院长刘中琪说。

对于“90 后”年轻人，数码、速食、科技产

品等则是他们的最爱。百度搜索数据显示，今

年关注年货购置的群体年龄出现下降趋势，

“90 后”开始成为年货节采购的主力军。以“90

后”为代表的年轻群体年货清单集中为数码产

品、饮食与美妆——手机、蓝牙耳机与车厘子

的搜索关注度位列前三。桌游纸牌、自热食品

与胶囊咖啡等年货新品类也进入年轻人年货

清单的前十名。

“今年自己过年，必须多囤点粮食备着。”

在北京工作的外省青年小杨表示，以往年货由

父母采买，今年都得自己操办，“以前买的都是

口红面膜，今年方便速食买得最多。”

在外企工作的刘雪梅购买了桌游卡牌当

作年货，“宅在家也要玩出新花样”。

多家电商平台数据显示，科技年货、健康

年货也深受年轻人喜爱。老家在辽宁的天天为

父母网购了按摩器和扫地机器人。“让按摩器

替我给爸妈按摩，让扫地机器人替我帮爸妈做

家务。”她说。

2月 9日，花垣县民乐镇易地扶贫搬迁安置区，搬迁群众在展示领取的春联。当天，该

县组织书法家来到这里为搬迁群众免费书写春联。家家户户贴春联，挂红灯笼，浓浓年味

充满了安置区。 龙恩泽 摄

安
置
区
里
年
味
浓

为方便消费者购买年货，商务部会同有关部

门举办“2021 年全国网上年货节”，在网上打造“买

年货”“赶大集”“云拜年”等特色活动。商务部 2月 4

日发布数据显示，“2021年全国网上年货节”自 1月

20日启动以来，全国网络零售额已超 5100亿元。

京东数据显示，临近春节，异地订单（用户下

单并发往非常用所在地）再次火爆，在数亿个家庭

间传递亲人的问候。

老家河南、在武汉定居的胡女士表示，今年自

觉服从疫情防控大局，不回老家给亲朋拜年，更要

认真挑选礼物，“年货替我去拜年，也算是一种心

意和补偿”。

不少在外地工作的年轻人都选择就地过年。

如何让他们吃饱吃好，不仅让家乡的父母牵挂，也

让许多商家拿出绝活。“中华老字号等优质餐饮企

业将提供年夜饭配送到家服务。同时，推出‘春节

不打烊’‘春节也送货’等配套服务。”商务部电子

商务司司长骞芳莉说。

“免洗、免切、免调料”的年夜饭半成品礼盒套

装让许多厨艺不精的消费者“轻松搞定年夜饭”。

“今年年货节期间，至少 120 款年菜在天猫超市上

线，仅需简单加热，硬菜就能端上餐桌。”天猫超市

年货项目组负责人董骋说。

饿了么等外卖平台还联合商家推出适宜 1 至

2 人食用的年夜饭套餐。身在河北的小冯选择订

购“一人食”尝尝鲜。“租的房子没有厨房和冰箱，

原计划靠泡面凑合一顿，现在有小份款年夜饭,非

常适合我。”

据了解，今年多家快递企业“春节不打烊”，并

从网络、运力、人员、客服等方面做好保障。

快递物流信息服务商“快递 100”数据显示，

今年“年货节”启幕后，快递查询量单日峰值超过

3.5 亿次，较去年同期增长 8%，快递量较去年同期

增长 4.5%；顺丰公司数据显示，从 1 月 20 日“腊八

节”开始，顺丰快递量较平日增长两到三成，电商

类快递增长明显。“预计有超过 184 万快递员春节

留岗。”“快递 100”CEO 雷中南说。

京东集团副总裁曾晨介绍，京东物流今年将扩

大运营保障范围。即使除夕至大年初三，消费者也可

在全国近300个城市、1500个区县正常下单收货。

怎么买
“云赶集”“云送礼”“快递年夜饭”

商务部消费促进司司长朱小良表示，春节期

间 ，将会同相关部门根据形势变化 ，每周按照组

织投放 2 万到 3 万吨中央储备肉的节奏 ，向市场

增加供应。广东、江苏等地发布通知，制定相关方

案和措施，满足市民的节日消费和物资需求。

北京市大兴区农业农村局相关负责人表示，为做

好春节及疫情期间稳产保供工作，大兴区农业农村局

建立蔬菜生产供应情况报告制度，每周两次对各镇蔬

菜的在田面积、产量等信息进行调度，及时掌握全区

蔬菜特别是叶类蔬菜生产情况，做好应急储备。

疫情防控形势下，进口冷链食品安全成为市民

关注焦点。连日来北京市丰台区市场监管局持续开

展节前食品安全检查。“相关商品的出入境检验检疫

证明、核酸检测及消毒证明文件是检查的重点。”丰

台区市场监管局食品流通科副科长宋京介绍，2 月

12 日(正月初一)起，冷冻粮食制品、冷冻乳制品、冷

冻蔬菜、冷冻水果、冷冻饮品等储存温度在 0℃以下

(含 0℃)的进口冷链食品将全部纳入“北京冷链”追

溯食品品种范围。

在上海，市场监管部门结合节前市场检查，对

第三方冷库以及设有冷库的食品生产、餐饮等企业

组织全覆盖检查。上海市市场监管局副局长许瑾介

绍，上海方面严格落实“四个不得”要求，即没有检

验检疫证明的不得上市销售、没有核酸检测报告的

不得上市销售、没有消毒证明的不得上市销售、没

有追溯信息的不得上市销售，进一步防范进口冷链

食品病毒输入风险。 （新华社北京2月 9日电）

食品安全
加强市场供应，严控冷链风险

“有钱没钱，回家过年”，而在

即将到来的农历辛丑年春节，许多

漂泊异乡的游子考虑到疫情防控

和个人健康，选择就地过年。各地

的文化部门面向他们推出了丰富

多彩的文化活动，为的就是让大家

过足一个“文化年”。

年年岁岁、岁岁年年。“寒暑相

推，而岁成焉”，先人发现以年为周

期的自然现象并以此指导我们的

生产生活，“年，谷熟也”，最终形成

了内涵深厚的文化积淀，“千门万

户曈曈日，总把新桃换旧符”。

随着时代发展、科技进步，以

及物质生活水平的极大提高，“过

年”的文化意味日益凸显。就个人

而言，我们未必需要仰观天文，也

不必等到年夜饭时才能大快朵颐，

但那一缕过年的文化味，则是我们

每年都在期待着的。

最是文化能致远。文化赋予我

们这个民族以最深远的凝聚力和

向心力。在新春佳节来临之际，这

样的凝聚力和向心力更为浓郁，小

家不能团圆的缺憾也可以用“神州

万里同怀抱”的家国情怀来弥补。

这份家国情怀根植于深远的文化

传统，“家是最小国，国是千万家”。

小到写福字、送春联，大到公

益演出、文化展览、“非遗”体验，传

统佳节历来是国人重温中华文化

传统的黄金时间。在这段时间，我

们重新体会前人的生活方式，为文

化传统保鲜保温，从而涵养个人的

道德修养，“德不孤，必有邻”。

（新华社北京2月 9日电）

图①：在石家庄市新华区新干线旅游集团宿舍区，不能回家过年

的司机李平良（左一）装扮宿舍，迎接新春佳节（2月 5日摄）。

图②：春节临近，为响应“就地过年”号召，铁路上海客运段组织留

守在上海过年的职工开展趣味迎新春活动，让就地过年的青年员工感

受到温暖。图为 2月 9日，铁路上海客运段高铁二车队的员工在乘务员

之家布置新春装饰。 新华社发

就地过年要过出“文化味”
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